


PureGym bruger disse neevnte platforme,

e Facebook 182 tusind synes godt om, 177 tusind folgere | RGEICCEEREEREENICCRERIAEEES-:-E)
e Instagram 40,9 tusind falgere, 1.355 opslag

noget pa deres sider. Men

Malgruppen er stort set unge voksne og dem
der virkelig braender for at traene. Det er lige
dem, der bruger PureGym hyppigt

e LinkedIn 17.141 falgere

Jeg har valgt Facebook, fordi der er efterhanden flere, der fglger Facebookprofilen. Fordi der er sa mange i Facebook, der fglger PureGym, sa har
PureGym mulighed for at komme ud efter flere mulige kunder, sa ma PureGym vaere effektiv med at skabe gode opslag, som kan lokke flere ind.
Her kan de laegge reklamer ud, hvor de laver konkurrenter, arrangementer eller sjove begivenheder. Traeningsworkshops er altid sjove at ga til,
hvor man far noget nyt at vide.

For eksempel kan de lave et opslag, hvor de henviser til alle, der gerne vil have inspiration til traening. Hvis de har seerlige tiloud om deres
varer/produkter. Pa denne made kan de udnytte, at de har sa mange fglgere pa some.



PUREGYMS PROBLEMER:

Forslag:
e De ma gerne laegge flere opslag, som to-
tre gange om ugen.

De |laegger ikke nok opslag i deres SoMe sider e De kan laegge for og efter billeder, hvis
De skal have mere klare CTA de nu holder konkurrence.

ndholdet af deres opslag skal lokke mulige medlemmer  ® Opfordrer medlemmer at legge billeder
ind og tagge eller hashtag PureGym.

Medlemmer skal opfordres til at lzegge billeder og tagge deres traeningspartnere,
det kan veere gruppetraening sasom cardio, styrke, yoga, spinning og andre
treeninger. Her kan de tage gruppebilleder efter traening og laegge billedet og
tagge/hashtagge #PureGym #instruktaren m.m. pa denne made kan de lokke og
skabe motivation til at ggre det samme.



BEREGNING AF DERES ENGAGEMENT:

Engagement rate = Likes + Kommentarer
Falgere *100

Engagementrate=/3+5
177.000 *100

Resultatet er pa 0,044%

Resultatet viser, at PureGyms opslag pa Facebook ikke skaber nok interesse
blandt deres medlemmer og andre falgere. De kan godt forbedre deres opslag
ved at bruge staerkere CTA, som for eksempel ved at tagge en ven eller som at
dele deres historie. Pa denne made kan de vise noget mere spaendende og
inspirerende indhold, som treeningstips eller fgr/efter transformationer, ggre
opslagene mere engagerende og relevante.
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